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! «ll sostantivo "genere" (e l'aggettivo derivatd tenere") si riferiscono alle differenze sociak gli
uomini e le donne che vengono apprese, sono mitegbtempo e possono variare ampiamente
tanto allinterno della stessa cultura quanto tra cultura e I'altra». Definizione tratta da@taida
alla valutazione dell'impatto della dimensione dngredel Gruppo di lavoro Occupazione e affari
sociali della Commissione europea, 1997 (trad. it.)

2 Qui cito una pubblicita vista in Serbia, descritdla ricercatrice Nada Savkovic. Sotto lo slotjdon so
cucinare, e allora?" (detto da una ragazza in eligggiseno) c'era una serie di pubblicita degli
pneumatici Kumho.

Altri slogan sono "Adattabile a tutti i supporti™€ravolgimi dolcemente", con la ragazza in bikini.

In un'altra popolare pubblicita di un ammorbidergevede un poliziotto che dice a una signora teesti
succintamente "Lasci che le spieghi come posso abidida".

Una compagnia telefonica nazionale, Mobtel, haslogan che dice: "Mobtel vi da il doppio". Nel prom
si vedono un giovanotto e due ragazze. Il giovanetitra nella sua stanza d'albergo e si stende sul
letto; quindi entrano le due ragazze e si stendsutdetto con lui in mezzo. La voce fuori campo
dice lo slogan :"Mobtel vi da il doppio".

% Questo scritto & dedicato al modo in cui le dosoro presentate dai media e non pud approfondire la
guestione delle pubblicita mirate ai bambini. lcuai paesi, i genitori hanno la possibilita di
programmare il televisore in modo che non mostppudblicita. Questo potrebbe essere un buon
modo di protestare per conto dei nostri figli.
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“ 1l concorso "Miss ltalia" & tuttora un importarib@siness che comporta selezioni a livello di citta,
provincia e regione prima di giungere alla finalasmessa ogni anno in prima serata televisiva,
preceduta da un intenso battage pubblicitario.eTgitteste manifestazioni sono ampiamente coperte
e promosse da edizioni speciali di riviste popatadlia inseriti di quotidiani.

® Teatro alla moda, o sia metodo sicuro e facile pen comporre ed eseguire I"opere italiane in Musica
all"'uso moderno. Nel quale si danno Avvertimetiti,.e necessari a Poeti, Compositori di Musica,
Musici dell'uno e dell"altro sesso, Impresari, Satori, Ingegneri e Pittori di scene, Parti buffe,
Sarti, Paggi, Comparse, Suggeritori, Copisti, Pttid, e Madri di Virtuose ed altre Persone
appartenenti al Teatro.

® Nel 17° secolo, il termine "protettore” indicava uomo che procacciava scritture alle cantantivewa
di percentuali sui loro guadagni... piut 0 meno came@gente teatrale dei giorni nostri.
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"Verso un approccio pastorale alla cultyr@onsiglio pontificio per la cultura, 1999

8 paul T Harper, "The Portrayal of Women on Tel®ri8iarticolo pubblicato in Internet.

® Holtzman, LindaMedia Messages, What film, television, and popmasic teach us about race, class,
gender and sexual orientatiomM®ew York, M.E.Sharpe, 2000

%Margaret Gallaghet,ipstick imperialism and the world new order: wonmemd the media at the close of
the 20" century Documento preparato per la Divisione per la Priome della donna,
Dipartimento per il coordinamento delle politicheesviluppo sostenibile, dicembre 1995
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" Notiziario internazionale BBC, venerdi 21 novemd@®3, 16:13 (Greenwich)
2 banielle Limpinnian, "The Portrayal of Men and Wemin TV Ads", articolo pubblicato in Internet.
'3 Notiziario internazionale BBC, venerdi 2 settem®®@5, 12:55 (Greenwich).
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!4 Barthel, Diane, "Men, media and the gender ordeenvmen put on appearances. Advertising and the
social construction of masculinity”; sta in: Cra8ieve Men, Masculinity, and the Media. Research
on men and masculinitieSage, 1992.

!> Rapporto ricerche di mercato 2003-2008 World Gakléor Teenage Magazines, ottobre 2002, ICON
Group International
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16 |'ltalia ha diverse riviste per ragazze. Comeiviste femminili per donne adulte, presentano donne
vestite succintamente, abiti costosi e personagigiedlity show Molte hanno rubriche di diete e di
moda e la "posta del cuore". Quelle che seguono kpriviste piu acquistate dalla ragazze italiane:
Big, Chi, Ciak, Cioe, Comix, Debby, Focus Juniola@our, Intimita, Kiss Me, Look, Love, Marie-
Claire, Max, Pops, Principessa, Principesse, BellPsychologies, Ragazza Moderna, Streghe, Top
Girl, Tweens, Vera e Young.

" Wikipedia the free encyclopedia.

'8 Nella settimana iniziata il 1° settembre 2005aiget dati in omaggio hanno compreso 1) un set di
perline da piercing , 2) un prendisole, 3) un oopscdell'amore, 4) un paio di pantofole rosa, 8 un
piccola trousse firmata, 6) una maglietta con l'agme di un cantante, 7) un paio di infradito
azzurre e 8) un bikini a righe.
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% Independent della domenica: Why mags like 'Bligs'ret ignorant
("Perché le riviste come Bliss non sono poi cosioignti" di Dave Thomas, 11 aprile 2004.
L'autore dirige I'Ufficio affari legali dell@eriodical Publishers Association (PPA)
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%0 | 'associazione delle giornaliste tedesche ha proda "Ventiquattr'ore per i media". Il suo scopali
fornire ai gruppi che osservano i media gli struthehe occorrono per l'analisi critica del loro
contenuto, e di indicare modi per divulgare praestommenti.

2L Ancorpari — Associazione Nazionale delle Consigligli Paritd. L'ltalia ha avviato un grande
osservatorio sul tema "Donne e media"; i risultdill'attivita sono pubblicati nel sito
dell'Associazione

2 |n Francia, il gruppo "Les Penelopes" ha sviluppah programma televisivo interattivo intitolato
"Cyberfemmes", con discussioni in diretta e tessifdndo da elaborare in funzione del contesto.
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%3 Copyright © 2005 The American Prospect, Inc. Ségna particolare : Alyssa R. Rayman-Read,
"Lipstick and Politics:", The American Prospect iDal 26 dicembre 2000.

4 Guida alla buona prassi per garantire pari dirittielle procedureMinistero del lavoro e degli affari
sociali della Spagna, Instituto de la Mujer, 1998
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